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Mintur como Signo Oficial de la
Reptblica Argentina
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2005 - 2006

1997 - 2005 Consenso y disefio

2009 - 2013 1° etapa
de institucionalizacion

2018 - Actualidad
Redisefio y estrategia
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Previamente al primer trabajo Seminario Nacional de Decreto N° 2102/08 Baja implementacion
de estrategia de Marca Argen- Marca Argentina INPROTUR como de Marca

tina, el Ministerio de Turismo ————— organismo ejecutor y —_—
utilizaba diversas marcas pero Eleedin de trabajos administrador dela | Cambio de la Marca Pais
sélo con un fin turistico: presentados. Estrategia Marca Pais
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Diagndstico

Objetivo: obtener una recopilacion de
informacion publica y privada para
configurar la percepcion interna y externa
de Argentina en la actualidad.

Se realizaron reuniones de trabajo con las
areas identificadas como prioritarias
buscando generar un consenso para la
evolucion de la Marca Pais.

Representantes ministeriales

Gobiernos subnacionales y Consejos Federales

maras sectoriales
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Institutos nacionales y Agencias

Universidades

Embajadores

Representantes de sellos y certificaciones
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Proceso de construccion grafica
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Noviembre 2020 - Creacion de la Mesa Interministerial de Diseno.

Proceso liderado por la DNMP, brindando brief e insumos necesarios para la
construccion de identidad.

Profesionales con amplio expertise en marcas publicas y con experiencia
anterior en aplicacion de MP.

Proceso colaborativo.

Generacion de 16 posibles caminos graficos, los cuales se redujeron a 5 que
serian puestos a consideracion del Jurado de Notables.
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© Ricardo Rousselot hica Pujol Carlos Venancio Julieta Ulanoevsky
g Disenador Gréfico / Caligrafo Disenadora Grafica Disenador Gréfico Disenadora Grafica
)
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— Jurado de Notables Jurado de Notables Jurado de Notables

Cristian Mohaded AnabellaRo {a Vicente Campenni Innbvadion. Edicacion'e - [ 1 Presidentede la C4flara
Disenador Industrial Disenadora Industrial Fisico / CEO en INVAP Inversiones en'OMT Argentina de TTurismo (CAT)

Jurado de Notables Jurado de Notables Jurado de Notables : Jurado de Notables

i = g By N Pablo Cerianigg - /7
larda Lepes Gustavo Santaolalla Graciela Ciccia José Alberto Zuccardi Presidente del 0
Cocinera / Emprendedora Compositor / Musico / Productor Doctora en Farmacia y Bioguimica Presidente de COVIAR Aerolineas Argentinas
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138 Votacion ciudadana - Abril 2021

Introduccion

O Argentina






02 E sca ra p e la La escarapela-sol es el elemento central

de nuestra imagen de marca
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1A Apertura grafica: modulo distrito

La Marca

La marca esta constituida por las cintas
de colores patrios conformada por la union
de 24 modulos (24 distritos nacionales).

Este modulo base, al que llamamos "Mddulo
Distrito”, permite generar tramas que amplian
el sistema de identidad.

Dichas tramas toman uno o dos modulos,
de forma vertical u horizontal, y se tocan
por uno de sus lados o vértices

(ver combinaciones permitidas).

@ Argentina
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Nuestra identidad

La Marca
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Wy Sistema de Submarcas

La Marca

Gastronomia Produccion
Argentina Argentina

Estudia en
Argentina

Turismo en
Argentina

Cultura
Argentina
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Tierra de vinos
Argentina




Wy Sistema de Submarcas

La Marca

O Argentina
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extranjeros organlzadoé‘ por personas humanas J
_personas - juridicas naclonaies o extranjeras que
promocionan el turlsmo las exportaciones, la culfupa
ngeporte las inversiones o la imagen del pais. g
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13 Embajadores de la Marca Pais Argentina

icencias
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Narda Lepes Mora Godoy G. Lafuente /F. Rivarola Lisi Fracchia Diego Cabrera

Javier Brichetto Virginia Tola Adolfo Cambiaso Cristian Mohaded José Alberto Zuccardi



13 Embajadores de la Marca Pais Argentina
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Magdalena Pesce Alejandro Vigil Carito Lourenco German Carrizo Agustin Balbi

—
Azucena Uranga Pablo Untroib Javier Pupi Zanetti Los Palmeras Fernando Navas



Embajadores de la Marca Pais Argentina
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Benito Fernandez Ximena Saenz Fernando Poggio
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Gabriela Tassile Gustavo Lopez Horacio Pagani
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Licencias
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@ REQUISITOS PARA EMPRESAS:

Icencias

e  Serexportador o potencial exportador.

—l

e  Tener productos certificados en los mas altos estandares de calidad de su sector.

e  Empresas cuyo capital sea mayoritariamente argentino (mas del 51% de capital argentino) y contraten
recursos humanos nacionales.

e No tener antecedentes penales, concursos o quiebras y poseer una situacion fiscal, tributaria y
bancaria en regla.

e  Contar con programas vinculados a la sostenibilidad y/o programas vinculados al impacto social.

e Poseer una politica orientada hacia la equidad de género y realizar acciones tendientes a la

consecucion de dicho objetivo.
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Licencias

@ BENEFICIOS PARA EMPRESAS:

e Beneficios para la participacion en los eventos internacionales de promocidén comercial (ferias y rondas)

Icencias

—l

e Prioridad para ser parte de eventuales rondas de negocios, visitas de Estado y misiones oficiales

e Sello distintivo o priorizacion en www.exportargentina.org.ar

e Prioridad para participar en programas federales de asistencia técnica, tanto en el de proyectos de inversion
como en Desafio Exportador

e Capacitaciones a las empresas sobre la importancia de la promocién de Argentina en el mundo

e Posibilidad de generar acciones no tradicionales con las empresas



http://www.exportargentina.org.ar

18 Solicitud de Marca

G

Icencias

L

SECTOR PRIVADO:

Los interesados deben completar un formulario que se encuentra alojado en la plataforma Tramites a
Distancia (TAD): https://tramitesadistancia.gob.ar/

La solicitud sera evaluada por el Comité Interministerial para la Marca Pais Argentina y el potencial
licenciatario tendra una respuesta en el plazo maximo de 25 dias corridos.

SECTOR PUBLICO:

Para el acceso al Kit de Aplicacion de la Marca Pais, se envia una solicitud al correo electrénico

marcapais@turismo.gob.ar, detallando cual es la entidad que lo pide y el tipo de uso que se

efectuara. Luego de la evaluacion favorable de dicha solicitud, se concede el acceso al Kit de MP (almacenado
en la nube).


https://tramitesadistancia.gob.ar/
mailto:marcapais@turismo.gob.ar
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Argentina
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Talleres en la 2° edicion de Bindmico Congreso
Gastronomico Iberoamericano

Taller “Mas alla del malbec: Argentina sus terrufios y nuevas cepas” por Gabriela Lafuente
(Argentina - Restaurante El Baqueano).
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Talleres en la 2° edicion de Bindmico Congreso
Gastronomico Iberoamericano

Taller “Vino argentino: Diversidad, sentido de lugar y potencial de guarda” por Andrés Rosberg
(Argentina).
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Sector V.I.P en la 2° edicion de Binomico Congreso
Gastronomico Iberoamericano
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Lic. Nadia Zanardi - Directora Nacional de Marca Pais
nzanardi@turismo.gob.ar

Lic. Guido Gattari - Responsable del sector privado en
ggattari@turismo.gob.ar

Direccion Nacional de Marca Pais
marcapais@turismo.gob.ar

G HE O 0 O B @marcapaisar

www.argentina.gob.ar/marca-pais
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